El mercado de la Tintoreray Pez espada en Espana

Congreso Flota Palangre Superficie
Octubre 2023

o] OPP-7

."' Burela AECOC



indice

1. Contexto productos de la pescay
acuicultura

2.El consumidor de tintoreray pez
espada

3. Formatos de venta

4.Conclusiones y plan de accién



Contexto productos de la pesca y la acuicultura

1. Bajadas continuadas de venta de productos del mar. (25% de disminucién de
consumo desde 2008).

2. Menores consumos actuales por efecto de la inflacién. El consumidor percibe el
pescado como caro, aungque es de los productos que menos ha repercutido costes
en punto de venta.

3. Cambios en los hdbitos de compra y consumo. El consumidor busca productos
f@ciles y prioriza su tiempo haciendo cosas distintas a cocinar.

4. Desconocimiento de los productos del mar por parte de las nuevas generaciones.

5. Falta de “atractivo” en la categoria de productos del mar comparado con otras
categorias

6.BUsqueda de estilo de vida y alimentacioén saludable (moda por estar en formay las
proteinas)

7. La sostenibilidad es un tema relevante para los consumidores.
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Metodologia

AMBITO
Espana

UNIVERSO

Responsables de la compra de
alimentacion

Consumidores de pez espada

(n=167) o tintorera (n=92) en los
Gltimos 6 meses

CUOTAS

Se han considerado cuotas de
sexo, edad, tamano de hdbitat
y zona Nielsen

TAMANO DE LA MUESTRA
4.303 contactos realizados
212 ENTREVISTAS ONLINE

PROCEDIMIENTO

Entrevista online a panel
de consumidores

FECHAS DE CAMPO
Del 4 al 10 de septiemlbre 2021

AECOC SHOPPERVIEW



El Pez espada tiene un alto
nivel de conocimiento

84%

de los hogares espanoles
conoce el Pez Espada
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El Pez espada tiene un alto
nivel de conocimiento
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de los hogares espanoles
conoce el Pez Espada
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Pez espada Emperador Aguja Pala
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N LT T L Imas frecuente por dreas

84%

de los que conocen
el pez espada

Pez espada vs. Emperador
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La Tintorera tiene menor
conocimiento

29%

de los hogares espanoles
conoce la Tintorera
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La Tintorera tiene menor
conocimiento

55% BN
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				Serie 1		Serie 2		Serie 3

		Tintorera		35		2.4		2

		Tiburón azul		34		4.4		2

		Caella		11		1.8		3

		Quenlla		5		2.8		5

		Garda / Kaela		3

		Cania / Canea		3
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Conocimientos de las distintas especies

93% 91% 9% 89% 88% 87% 85% 84% 83% 83% 80%

Atan Salmoén  Merluza  Sardina Bacaloco  Dorada Lubina ez Llenguado  Trucha Rape  Rodaballo Tintorera
espcda

76%

55%
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Pez espada Tintorera
SV SIOY/5
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Conocimiento v X111 5131l “

Pez espada Tintorera

Consumoultimos 6 meses gy, Consumo ultimos 6 meses

.:> 33

%
Consumo alguna vez 19% Consumo alguna vez

Conocen
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Perfiles analizados

Total o0e%ee, A R R RRRR B °
otal contactos TITT SEEEESEEES ]00/0
(n=4.303) f A R R R R R AR
BEa
Consumidores de Pez = = = 28%
espada
Ultimos 6 meses -
Consumidores de Tintorera 60/0

Ultimos 6 meses

No consumidores (ni de Pez 700/0
espada ni de Tintorera)
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Pez espada Tintorera

Homb Mui Sin diferencias e T
ombre ujer )
48% 52% por genero 49% 51%

L P Ll S€ observanalgunas Edad media: 41 aifos
diferencias por edad

Grupo que mds consume Grupo que mds consume 30 - 39 afos
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Pez espada Tintorera

(oo a1 e Il [{ENOS 6 meses

28 &%
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El consumidor de Pez espada y Tintorera
prioriza sostenibilidad y salud

Priorizo productos de marcas sostenibles,
comprometidas con el medioambiente

Priorizo productos de marcas o productores
locales

En casa seguimos una dieta sana y equilibrada

Estoy dispuesto a pagar mas por productos
saludables
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El consumidor de Pez espada y Tintorera se
considera buscador de novedades y
marquista

IP Me gusta probar nuevos productos y
sabores

T Priorizo productos de marcas de
renombre/prestigio
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Habitos de compra
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Lugar de compra

La tintorera se compra en el supermercado, el pez espada también pero la
pescaderia de barrio tiene un papel importante

Super - Hiper

82%
76%

TOTAL SUPER + HIPER

Pescaderia

67%
54%

TOTAL MERCADO + PESCADERIA
BARRIO
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Pez espada(n=167)

Tintorera (n=92)

13% 15% 14%
4%

Tiendas de congelados Tiendas de barrio no
especializadas: colmados .
ultramarinos, etc.
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				Pez espada(n=167)		Tintorera (n=92)

		TOTAL SUPER + HIPER		76		82

		TOTAL MERCADO + PESCADERÍA BARRIO		67		54
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ultramarinos, etc.		4.2		14.1
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Pez espada

13%

En rodojos/ HENES En tacos

Tintorera

16%

En rodajas/ filetes En tacos En adobo
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Habitos de consumo
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Pez espada Tintorera

79% L ¥=asa 70%
21%

ques O Y€ Stauruntes Andaluc ia




o1 1] LR T IR [ ISImiembros del hogar

Todos los miembros
del hogar

Pez espada 135 1%

o
86%
Tintorera

82%

82%
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Como se consume

Pez espada
D2V niapania
4 4% AlHorno

Tintorer
a

BEY navamia
4@% Frito
@7@/@ Guisado
@4% AlHorno
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Motivos y barreras de
consumo
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Motivos de consumo

Sabor Salud Conveniencia
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TG G ER R 1 11 1:l ho consumidores)

Pez espada Tintorera

50% 3%

Dificil de
enhcontrar
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Palancas de crecimiento
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Palancas de consumo

¢Qué podria hacer que empezaras a consumir este tipo de pescado?
(0) Conocer recetas
(o) fdciles y apetecibles
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Palancas de consumo

¢Qué podria hacer que empezaras a consumir este tipo de pescado?
(0) Que lo encuentre a
(o) buen precio
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Palancas de consumo

¢Qué podria hacer que empezaras a consumir este tipo de pescado?

(0) Tener mas
(o) informacién sobre

este tipo de pescado
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Palancas de consumo

¢Qué podria hacer que empezaras a consumir este tipo de pescado?

(0) Encontrarlo en el
(o) punto de venta

habitual
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Formatos de
venta
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Distribucién Organizada — AHORRAMAS (febrero 2022)
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Distribucion Organizada — AHORRAMAS (febrero 2022)
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“Pescados especiales”



Distribucion Organizada — CARREFOUR (febrero 2022)

Mostrador libre servicio refrigerado

Oferta de atun y pez espada
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Distribucion Organizada — CARREFOUR (febrero 2022)

Caella descongelada sin piel a 5,50 €/Kgr
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Distribucion Organizada — CARREFOUR (febrero 2022) a

Pez espada descongelado en oferta a 12,89€ (oferta en atln y pez espada).



Distribucion Organizada - CARREFOUR
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Distribucion organizada - CARREFOUR
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Distribucion Organizada — LA SIRENA (octubre 2023) N
“ la Sirena
>



Distribucion Organizada — MERCADONA (tienda Octubre 2023)
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Distribucion Organizada — MERCADONA (tienda Octubre 2023)
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Distribucién Organizada — EL CORTE INGLES
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Cadena de Valor — Pez Espada y Tintorera

Distribucién Organizada — Hiper Usera (febrero 2022)

“Venta de Cazdn por tintorera”

CAlioan, ppecro v 'Y

SUPERMERCADOS|



RECOMENDACIONES

Plan de Accidn




PLAN ACCION TINTORERA

1. Plan de concienciacién interno. jCREER EN EL PRODUCTO!

2. Plan de Comunicacion / Difusiéon del FIP (o TODA LA CADENA, también al
CONSUMIDOR)

3. Mejora de la calidad del producto:

* através de buenas prdcticas a bordo
« através de buenas practicas en la manipulacion/transformacion

4. Pian de Comercializacién / Introduccién en:

» HORECA Organizado

« Distribucién Moderna -> hacerlo accesible al consumidor final (nuevos
formatos)

5. Camparias de comunicacién [ promocién producto a consumidor final:

+ Conocimiento producto. jSi no te conocen no te van a comprar!

» Desarrollo nuevas formas de preparacion. Recetas fdciles y asequibles.

50



PLAN ACCION PEZ ESPADA s

1. Mostrar datos sobre el equilibrio selenio/mercurio.. cuando hay

noticias alarmantes en los medios de comunicacion que
desestabilicen la compra. Comunicando en positivo y resaltando

los beneficios.

2. Mejorar en las presentaciones y formatos de pez espada en

punto de venta para adaptarse a las necesidades del consumidor

(pockoging mas sostenible, skin pack, medias lunas, morinqdos,...)

3. Minimizar las fluctuaciones de precio ya que es el principal freno
hacia el consumidor final que podria irse a otras especies.



iMuchas gracias!




Ronda General Mitre 10, 08017 Barcelona
T.932 523 900-F. 932802135

www.gecoc.es
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